Einflhrung in die Suchmaschinenoptimierung (SEO)

An wen richtet sich dieser Leitfaden?

Dieser Leitfaden ist fir Sie interessant, wenn Sie Inhaber von Online-Inhalten sind, diese
verwalten, monetarisieren oder tber die Google-Suche bewerben. Als Eigentimer eines
wachsenden und erfolgreichen Unternehmens, als Webmaster diverser Websites, als SEO-
Experte in einer Webagentur oder als Selfmade-SEO-Ninja ist dieser Leitfaden ebenfalls genau
die richtige Lektiire fiir Sie. Und auch wenn Sie sich einen umfassenden Uberblick tiber die
Grundlagen der Suchmaschinenoptimierung gemaf unseren Best Practices verschaffen
mochten, sollten Sie weiterlesen. Allerdings halt dieser Leitfaden — leider! — keine Geheimnisse
bereit, durch die lhre Website automatisch auf den ersten Platz in den Google-Suchergebnissen
katapultiert wird. Doch wenn Sie sich an den weiter unten beschriebenen Best Practices
orientieren, kdnnen Suchmaschinen die Inhalte lhrer Website hoffentlich besser crawlen,
indexieren und verstehen.

Bei der Suchmaschinenoptimierung (Search Engine Optimization, SEO) geht es oft um kleine
Anderungen an Teilbereichen Ihrer Website. Einzeln betrachtet konnten diese Anderungen als
inkrementelle Verbesserungen angesehen werden, doch wenn sie mit anderen Optimierungen
kombiniert werden, kdnnen sie die Nutzererfahrung und Leistung lhrer Website in organischen
Suchergebnissen erheblich verbessern. Wahrscheinlich sind Sie schon mit vielen der Themen in
diesem Leitfaden vertraut, weil sie wesentlich fir jede Webseite sind, doch vielleicht haben Sie
noch nicht deren volles Potenzial ausgeschopft.

Sie sollten Ihre Website optimieren, um die Bedurfnisse lhrer Nutzer zu erfiillen. Einer dieser
Nutzer ist eine Suchmaschine, die anderen Nutzern beim Entdecken lhrer Inhalte hilft. Ziel der
Suchmaschinenoptimierung ist es, dass Suchmaschinen die Inhalte Ihrer Website besser
verstehen und prasentieren kénnen. lhre Website mag vielleicht gréRer oder kleiner als unsere
Beispielwebsite sein und sehr unterschiedliche Inhalte bereithalten, aber seien Sie unbesorgt: Die
im Folgenden erérterten Optimierungsthemen gelten fur Websites aller Gro3en und Typen. Wir
hoffen, dass Sie in unserem Leitfaden einige neue Anregungen zur Verbesserung lhrer Website
finden, und freuen uns auf lhre Fragen, Ihr Feedback und Ihre Erfolgsgeschichten, die Sie uns im
Hilfeforum flr Google-Webmaster* mitteilen kénnen.

Nun winschen wir lhnen eine interessante Lektiire und hoffen, in unseren Google-Supportforen
von lhnen zu horen. lhr Feedback ist dort immer willkommen.

Sie konnen diesen Leitfaden gern speichern, bei Bedarf ausdrucken und mit anderen teilen. So
leisten wir gemeinsam einen Beitrag dazu, dass die Qualitat des Internets verbessert wird.

Viel Spaf? beim Lesen.

Viele GriRe
Das Google Search Quality Team

Inhalt

e Erste Schritte


https://g.co/WebmasterHelpForum
https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=de#getting-started

e Google beim Finden der Inhalte unterstiitzen

e Google mitteilen, welche Seiten nicht gecrawlt werden sollen
e Google (und Nutzer) beim Verstehen Ihrer Inhalte unterstiitzen
e Darstellung in den Google-Suchergebnissen verwalten

e Hierarchie Ihrer Website organisieren

e Inhalte optimieren

e Bilder optimieren

e |hre Website flur Mobilgerate optimieren

e lhre Website bekannt machen

e Suchleistung und Nutzerverhalten analysieren

e Anhang: In diesem Dokument verwendete Link-URLSs

Erste Schritte

Glossar

Dies ist ein kurzes Glossar mit wichtigen Begriffen, die in diesem Leitfaden verwendet werden.
Index: Alle Webseiten, die Google bekannt sind, werden im Index von Google gespeichert. Im
Indexeintrag fur jede Seite werden deren Inhalt und Speicherort (URL) beschrieben. Indexieren
ist der Vorgang, bei dem Google eine Seite abruft, liest und dem Index hinzufligt: Heute hat
Google mehrere Seiten auf meiner Website indexiert.

Crawling: Der Prozess, bei dem nach neuen oder aktualisierten Webseiten gesucht wird. Google
folgt Links, liest Sitemaps und nutzt viele andere Methoden, um URLs zu finden. Google crawlt
das Web, sucht nach neuen Seiten und indexiert sie dann bei Bedarf.

Crawler: Automatisierte Software, die Seiten aus dem Web crawlt bzw. abruft und indexiert.
Googlebot: Der allgemeine Name des Crawlers von Google. Googlebot crawlt stéandig das
Internet.

SEO: Suchmaschinenoptimierung — der Prozess, bei dem lhre Website speziell fir
Suchmaschinen verbessert wird. Auch die Berufsbezeichnung einer Person, die im Bereich der
Suchmaschinenoptimierung tétig ist: Wir haben gerade einen neuen SEO-Spezialisten
eingestellt, um unsere Prasenz im Web zu verbessern.

Sind Sie bei Google?

Stellen Sie fest, ob sich lhre Website im Google-Index befindet: Fiihren Sie eine "site:"-
Suche nach der URL der Startseite Ihrer Website durch. Falls Ergebnisse angezeigt werden, ist
die Website im Index enthalten. Eine Suche beispielsweise nach "site:wikipedia.org" liefert diese
Ergebnissez

Wenn lhre Website nicht bei Google indexiert ist: Obwohl Google Milliarden von Webseiten
crawlt, ist es nicht zu vermeiden, dass dabei einige Websites nicht erfasst werden. Wenn eine
Website von unseren Crawlern Ubergangen wird, ist dies oft auf einen der folgenden Griinde
zuriickzufhren:

e Die Website ist nicht in ausreichendem Maf3e mit anderen Websites verknipft.


https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=de#find
https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=de#no-find
https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=de#understand_your_content
https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=de#appearance
https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=de#hierarchy
https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=de#optimize
https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=de#images
https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=de#mobile
https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=de#promote
https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=de#analyze
https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=de#appendix
https://support.google.com/webmasters/answer/7643011
https://support.google.com/webmasters/answer/7643418
https://www.google.com/search?q=site:wikipedia.org
https://www.google.com/search?q=site:wikipedia.org

e Sie haben die Website gerade erst vertffentlicht und Google konnte die Seite rein zeitlich
noch nicht crawlen.

e Der Aufbau der Website erschwert es Google, den Inhalt der Seite effektiv zu crawlen.
e Google hat bei dem Versuch, lhre Website zu crawlen, eine Fehlermeldung erhalten.
e |hre Richtlinien blockieren das Crawling der Website durch Google.

Was muss ich tun, damit meine Website in den Suchergebnissen
erscheint?

Die Aufnahme lhrer Website in die Suchergebnisse von Google ist kostenlos und einfach. Sie
mussen Ihre Website noch nicht einmal bei Google einreichen. Google ist eine vollautomatische
Suchmaschine, in der Web-Crawler verwendet werden, um das Web standig zu durchsuchen und
Websites zu suchen, die unserem Index hinzugefligt werden sollen. Die Uiberwiegende Mehrzahl
der in unseren Ergebnissen aufgefuhrten Websites wird nicht manuell zur Aufnahme eingereicht,
sondern automatisch erkannt und hinzugefigt, wenn wir das Web crawlen. Informationen dazu,
wie Google Webseiten erkennt, crawlt und in die Suchergebnisse aufnimmt, finden Sie hier.3

Wir bieten lhnen \Webmaster-Richtlinien* zum Erstellen einer Google-freundlichen Website an.
Auch wenn es keine Garantie gibt, dass unsere Crawler eine bestimmte Seite finden, misste Ihre
Website in unseren Suchergebnissen erscheinen, wenn Sie die Richtlinien einhalten.

Die Search Console von Google bietet Ihnen hilfreiche Tools, um Inhalte bei Google einzureichen
und lhren Status in der Google-Suche zu Uberprifen. Sie kdnnen sich von der Search Console
auch Benachrichtigungen zu kritischen Problemen auf lhrer Website senden lassen, die Google
feststellt. Hier erfahren Sie, wie Sie sich bei der Search Console registrieren.s

Wenn Sie gleich zu Beginn die folgenden grundlegenden Hinweise beachten, kdbnnen Sie sicher
sein, dass Ihre Website in den Suchergebnissen erscheint.

e Erscheint meine Website in der Google-Suche?

e Biete ich Nutzern qualitativ hochwertige Inhalte?

e Ist mein Unternehmensstandort auf Google sichtbar?

e Konnen Nutzer meine Inhalte schnell und einfach auf allen Geraten abrufen?
e Ist meine Website sicher?

Weitere Informationen zu den ersten Schritten finden Sie unter http://g.co/webmasterse.

Der Rest dieses Dokuments enthélt nach Themen sortierte Anleitungen zur Verbesserung lhrer
Website fir Suchmaschinen. Sie kdnnen eine kurze Druckversion der Checkliste mit Tipps unter
http://g.co/WebmasterChecklist” herunterladen.

Benotigen Sie einen SEO-Experten?

Ein Experte fiir die Suchmaschinenoptimierung ist eine Person, die speziell darauf geschult ist,
die Sichtbarkeit Ihrer Website in Suchmaschinen zu verbessern. Wenn Sie sich an diesem
Leitfaden orientieren, sollte der Optimierung Ihrer Website nichts mehr im Weg stehen. Dartber
hinaus sollten Sie Uber einen SEO-Experten nachdenken, der Ihnen bei der Priifung lhrer Seiten
behilflich sein kann.
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Das Engagement eines SEO-Experten ist eine weitreichende Entscheidung, durch die Sie Ihre
Website moglicherweise verbessern und Zeit sparen kdnnen. Informieren Sie sich sowohl tber
die potenziellen Vorteile, die das Engagement eines SEO-Spezialisten mit sich bringen kann, als
auch Uber die Nachteile, die sich durch einen nicht verantwortungsvoll handelnden Experten fir
Ihre Website ergeben kénnen. Viele SEO-Experten wie auch andere Agenturen und Berater
bieten praktische Services fir Websiteinhaber:

e Uberpriifung des Inhalts oder der Struktur Ihrer Website

e Technische Beratung in puncto Website-Entwicklung — beispielsweise zu Hosting,
Weiterleitungen, Fehlerseiten, JavaScript-Verwendung

e Entwicklung von Inhalten

e Verwaltung von Onlinekampagnen fir die Geschaftsentwicklung

e Untersuchung von Keywords

e SEO-Schulung

e Fachkenntnisse zu bestimmten Markten und geografischen Standorten

Bevor Sie mit der Suche nach einem SEO-Experten beginnen, sollten Sie sich eingehend
informieren und sich mit der Funktionsweise von Suchmaschinen vertraut machen. Wir
empfehlen lhnen, sich diese Einfihrung und insbesondere diese Ressourcen komplett
durchzulesen:

e Grundlagen: So funktioniert die Google-Suche — Crawling, Indexierung und Bereitstellung
von Ergebnissens

e Richtlinien fir Webmaster?
e So engagieren Sie einen SEO-Experten®

Wenn Sie die Dienste eines SEO-Experten in Anspruch nehmen mdéchten, gilt: Je friiher, desto
besser. Ein SEO-Experte ist besonders dann sinnvoll, wenn Sie gerade lhre Website umgestalten
oder eine neue Website planen. So kbnnen Sie gemeinsam mit dem SEO-Experten daflir sorgen,
dass lhre Website von Grund auf suchmaschinenfreundlich gestaltet ist. Ein guter SEO-Experte
kann aber auch dazu beitragen, eine bestehende Website zu verbessern.

Einen detaillierten Uberblick dariiber, ob Sie einen Spezialisten fir SEO bendtigen, und die
Punkte, auf die Sie achten sollten, finden Sie in unseren Hilfeartikel "Benotigen Sie einen SEO-
Experten?"i,

Google beim Finden der Inhalte unterstitzen

Stellen Sie sicher, dass Ihre Website von Google gefunden werden kann — dies ist der erste
Schritt zur Indexierung Ihrer Website. Am besten reichen Sie dazu eine Sitemap ein. Eine
Sitemap ist eine Datei, die sich auf Ihrer Website befindet und Suchmaschinen Uber neue oder
geanderte Seiten auf Ihrer Website informiert. Weitere Informationen zum Erstellen und
Einreichen einer Sitemap finden Sie hier.

Google findet Seiten auch Uber Links von anderen Seiten. Im Abschnitt Ihre Website bekannt
machen weiter unten in diesem Dokument erfahren Sie, wie Sie Nutzer zu einem Besuch lhrer
Website ermuntern.
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Google mitteilen, welche Seiten nicht gecrawlt werden
sollen

Best Practices

Unerwiinschtes Crawling bei nicht vertraulichen Informationen mithilfe von robots.txt
blockieren

In einer Datei "robots.txt" werden Suchmaschinen dariiber informiert, ob sie auf Teile Ihrer
Website zugreifen und sie dadurch crawlen konnen. Diese Datei, deren Name "robots.txt" lauten
muss, wird im Stammverzeichnis Ihrer Website platziert. Es ist mdglich, dass durch robots.txt
gesperrte Seiten weiterhin gecrawlt werden konnen. Fir vertrauliche Seiten sollten Sie daher
eine sicherere Methode verwenden.

& C |0 www.brandonsbaseballcards.com

Moglicherweise mdchten Sie, dass bestimmte Seiten lhrer Website nicht gecrawlt werden, weil
ihre Anzeige in den Suchergebnissen einer Suchmaschine fiir Nutzer nicht sinnvoll ist. Mit dem
nutzerfreundlichen Robots.txt-Generator der Google Search Console kénnen Sie die Datei
"robots.txt" erstellen, wenn Sie verhindern mochten, dass Suchmaschinen lhre Seiten crawlen.
Beachten Sie: Wenn |hre Website Subdomains umfasst und einige Seiten fiir eine bestimmte
Subdomain nicht gecrawlt werden sollen, missen Sie fir diese Subdomain eine separate
robots.txt-Datei erstellen. Weitere Informationen zur Datei "robots.txt" finden Sie in der
Webmaster-Hilfe in dieser Anleitung zur Verwendung von robots.txt-Dateien?,

Hier erfahren Sie mehr zu weiteren Mdglichkeiten, um das Erscheinen bestimmter Inhalte in den
Suchergebnissen zu verhindern.

Zu vermeiden:

e Crawling lhrer internen Suchergebnisseiten durch Google, denn Nutzer mégen es nicht,
wenn sie auf ein Suchmaschinenergebnis klicken, um dann nur auf eine andere
Suchergebnisseite auf lhrer Website zu gelangen

e Zulassen von URLSs, die aufgrund von zu crawlenden Proxy-Diensten erstellt werden

Sicherere Methoden fir vertrauliche Informationen verwenden

Die Datei "robots.txt" ist weder eine geeignete noch eine effektive Mdglichkeit zum Blockieren
von vertraulichem Material. Sie gibt Crawlern, die auf ein bestimmtes Verhalten programmiert
sind, nur an, dass die Seiten nicht fiir sie bestimmt sind. lhr Server wird aber nicht daran
gehindert, diese Seiten an einen Browser zu senden, der sie anfordert. Ein Grund dafir ist, dass
Suchmaschinen weiterhin auf die von Ihnen blockierten URLs verweisen kénnen, falls im Internet
Links zu diesen URLs vorhanden sind, beispielsweise in Verweisprotokollen. In diesem Fall wird
dann nur die URL ohne Titel oder Snippet angezeigt. AuBerdem kénnen die Anweisungen in der
robots.txt-Datei von nicht konformen oder kriminellen Suchmaschinen missachtet werden, bei
denen der Robots Exclusion Standard nicht anerkannt wird. SchlieRlich kdnnten neugierige
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Nutzer auch die Verzeichnisse oder Unterverzeichnisse in lhrer robots.txt-Datei durchsehen und
die URL der Inhalte erraten, die nicht angezeigt werden sollen.

Verwenden Sie in diesen Féllen das Tag "noindex", wenn die Seite nicht auf Google angezeigt
werden soll, es aber nichts ausmacht, wenn ein Nutzer die Seite Uber einen Link aufrufen kann.
Falls Sie jedoch an echter Sicherheit interessiert sind, sollten Sie geeignete
Autorisierungsmethoden nutzen, beispielsweise die obligatorische Eingabe eines
Nutzerpassworts, oder die Seite vollstandig von Ihrer Website entfernen.

Google (und Nutzern) lhre Inhalte verstandlich machen

Zulassen, dass Google die Seite wie ein Nutzer sehen kann

Wenn Googlebot eine Seite crawlt, sollte er die Seite genauso sehen wie ein durchschnittlicher
Nutzers. Ermoglichen Sie dem Googlebot zum optimalen Rendern und Indexieren jederzeit den
Zugriff auf die von lhrer Website verwendeten JavaScript-, CSS- und Bilddateien. Wenn die
robots.txt-Datei Ihrer Website das Crawlen dieser Assets verhindert, werden dadurch unsere
Algorithmen beim Rendern und Indexieren lhrer Inhalte unmittelbar beeintrachtigt. Dies kann
suboptimale Rankings zur Folge haben.

Empfohlene MaRnahmen:

e Achten Sie darauf, dass der Googlebot lhre JavaScript-, CSS- und Bilddateien crawlen
kann. Verwenden Sie dazu das Tool Abruf wie durch Google. Sie kénnen lhre Inhalte
damit genau so sehen, wie der Googlebot sie sieht und rendert. AuRerdem hilft es Ihnen
dabei, einige Probleme mit der Indexierung auf Ihrer Website zu ermitteln und zu beheben.

e Priufen und testen Sie die robots.txt-Datei* mithilfe der Google Search Console.

Eindeutige und korrekte Seitentitel erstellen

Mit einem <title>-Tag wird Nutzern und Suchmaschinen das Thema einer bestimmten Seite
angegeben. Das <title>-Tag sollte innerhalb des <head>-Elements des HTML-Dokuments
platziert werden. Sie sollten fir jede Seite lhrer Website einen eindeutigen Titel erstellen.

<html>

<head>

<title>Brandon's Baseball Cards - Buy Cards,
Baseball News, Card Prices</title>

<meta name="description=" content="Brandon's
Baseball Cards provides a large selection of
vintage and modern baseball cards for sale. We
also offer daily baseball news and events.">
</head>

<body>
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Aussagekraftige Titel und Snippets flr Suchergebnisse erstellen

Wenn Ihr Dokument auf einer Suchergebnisseite erscheint, wird der Inhalt des "title"-Tags
eventuell in der ersten Zeile der Ergebnisse angezeigt. Falls Sie mit den Bestandteilen eines
Google-Suchergebnisses nicht vertraut sind, sollten Sie sich das Video zur Anatomie eines
Suchergebnisses® und das in diesem Dokument enthaltene niitzliche Diagramm einer Google-
Suchergebnisseite ansehen.

Im Titel der Startseite konnen Sie den Namen Ihrer Website bzw. lhres Unternehmens angeben
und weitere wichtige Informationen wie den Standort oder vielleicht einige der
Hauptschwerpunkte oder -angebote des Unternehmens aufnehmen.

Best Practices
Inhalt der Seite korrekt beschreiben

Wahlen Sie einen nattirlich klingenden Titel, durch den das Thema der Seiteninhalte effektiv
kommuniziert wird.

Zu vermeiden:

e Auswabhl eines Titels, der keinen Bezug zum Seiteninhalt hat

e Verwenden von Standardtiteln oder unspezifischen Titeln wie "Unbenannt” oder "Neue
Seite 1"

Fur jede Seite einen eindeutigen Titel erstellen

Im Idealfall sollte jede Seite auf Ihrer Website einen eindeutigen Titel haben, anhand dessen
Google feststellen kann, wie sich diese von den anderen Seiten auf Ihrer Website unterscheidet.
Falls Ihre Website separate mobile Seiten umfasst, sollten Sie auch fiir die mobilen Versionen
aussagekraftige Titel verwenden.

Zu vermeiden:

e Verwenden desselben Titels fiir alle Seiten Ihrer Website oder fur eine grof3e Gruppe von
Seiten

Kurze, aber aussagekraftige Titel verwenden

Titel kbnnen sowohl kurz als auch informativ sein. Wenn der Titel zu lang ist oder aus anderen
Grinden als weniger relevant eingestuft wird, zeigt Google eventuell nur einen Teil davon oder
einen automatisch generierten Titel im Suchergebnis an. Je nach Suchanfrage des Nutzers oder
dem flr die Suche verwendeten Gerat zeigt Google méglicherweise auch verschiedene Titel an.

Zu vermeiden:

e Verwenden von extrem langen Titeln, die fir Nutzer nicht hilfreich sind

e Uberfrachten von "title"-Tags mit nicht bendtigten Keywords

Meta-Tag "description" verwenden

Im Meta-Tag "description” sind die auf der betreffenden Seite behandelten Themen fiir Google
und andere Suchmaschinen zusammengefasst. Der Titel einer Seite kann einige Worter oder
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einen Ausdruck umfassen. Das "description"-Meta-Tag einer Seite hingegen kann ein oder zwei
Séatze oder sogar einen kurzen Absatz enthalten. Die Google Search Console bietet einen
praktischen Bericht zu HTML-Verbesserungen, in dem Sie Uber zu kurze, zu lange oder zu oft
duplizierte "description"-Meta-Tags informiert werden. Dieselben Informationen sind auch fir
<title>-Tags verflgbar. Wie das <title>-Tag wird auch das Meta-Tag "description" innerhalb
des <head>-Elements des HTML-Dokuments platziert.

<html>

<head>

<title>Brandon's Baseball Cards - Buy Cards,
Baseball News, Card Prices</title>

<meta name="description=" content="Brandon’s
Baseball Cards provides a large selection of
vintage and modern baseball cards for sale. We
also offer daily baseball news and events.'>
</head>

<body>

Was sind die Vorzige von "description"-Meta-Tags?

Meta-Tags vom Typ "description” spielen eine wichtige Rolle, weil Google sie moglicherweise als
Snippets fir Ihre Seiten verwendet. Beachten Sie, dass wir "moglicherweise" sagen, da Google
eventuell einen relevanten Abschnitt des sichtbaren Textes Ihrer Seite fir den Abgleich mit der
Suchanfrage eines Nutzers verwendet. Es empfiehlt sich immer, den einzelnen Seiten
"description"-Meta-Tags hinzuzuftigen — fiir den Fall, dass Google keine gute Textauswahl zur
Verwendung im Snippet finden kann. Im Webmaster Central Blog finden Sie informative Beitrdge
zur Optimierung von Snippets mit besseren "description"-Meta-Tags® und zu besseren Snippets
fur Nutzer». Au3erdem gibt es auch einen praktischen Hilfeartikel zum Erstellen von
aussagekraftigen Titeln und Snippets?.

Google
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Brandon's Baseball Cards provides a large selection of

vintage and modern baseball cards for sale. We also offer
daily baseball news...

Best Practices
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Seiteninhalte korrekt zusammenfassen

Verfassen Sie eine Beschreibung, die Nutzer informieren und interessieren wiirde, wenn sie lhr
"description"-Meta-Tag als Snippet in einem Suchergebnis séhen. Fir die Textlange in einem
"description"-Meta-Tag gibt es keine Mindestvorgabe oder Obergrenze. Wir empfehlen jedoch
eine ausreichende Lange, bei der der Text vollstandig in der Suche angezeigt wird und alle
relevanten Informationen enthélt, die Nutzer fur die Einschatzung benétigen, ob die Seite nitzlich
und relevant fur sie ist. Beachten Sie aber, dass Nutzern je nach Suchform und -ort eventuell
unterschiedlich gro3e Snippets angezeigt werden.

Zu vermeiden:

e Verfassen eines "description"-Meta-Tags, das keinen Bezug zu den Inhalten auf der Seite
hat

e Verwenden von allgemeinen Beschreibungen wie "Dies ist eine Webseite" oder "Seite zu
Baseballkarten"

e Beschreibungen, die ausschliel3lich aus Keywords bestehen
e Kopieren des gesamten Dokumentinhalts in das "description"-Meta-Tag
Fur jede Seite eindeutige Beschreibungen verwenden

Wenn Sie fir jede Seite ein anderes "description"-Meta-Tag festlegen, hilft dies sowohl Nutzern
als auch Google — insbesondere bei Suchanfragen, bei denen Nutzer mehrere Seiten in lhrer
Domain aufrufen kénnen, z. B. bei Suchen mit dem Operator site:. Doch falls lhre Website
Tausende oder sogar Millionen von Seiten hat, ist es wahrscheinlich nicht maglich, fir alle
manuell "description"-Meta-Tags zu erstellen. In diesem Fall kbnnen Sie "description"-Meta-Tags
basierend auf dem Inhalt der einzelnen Seiten automatisch generieren.

Zu vermeiden:

e Verwenden desselben "description”-Meta-Tags fur alle Seiten lhrer Website oder fir eine
grol3e Gruppe von Seiten

Uberschrifts-Tags verwenden, um wichtigen Text hervorzuheben

Der in Uberschrifts-Tags eingeschlossene Text wird in der Regel groRer formatiert als normaler
Text auf der Seite. Dies signalisiert den Nutzern, dass dieser Text wichtig ist, und kann ihnen
erste Informationen tiber die Art der Inhalte vermitteln, die sich unter dem Uberschriftstext
befinden. Durch mehrere abgestufte UberschriftsgroRen kdnnen Sie eine hierarchische Struktur
fur Ihre Inhalte schaffen, auf deren Grundlage sich Nutzer leichter in Inrem Dokument
zurechtfinden.

Best Practices

Sich vorstellen, eine Gliederung zu schreiben

Machen Sie sich &hnlich wie beim Schreiben einer Gliederung fiir ein umfangreiches Dokument
Gedanken darlber, welches die inhaltlichen Haupt- und Unterpunkte auf der Seite sind, und
legen Sie fest, an welchen Stellen die Verwendung von Uberschrifts-Tags angemessen ist.

Zu vermeiden:



e Platzieren von Text in Uberschrifts-Tags, der bei der Definition der Seitenstruktur nicht
hilfreich ist

e Verwenden von Uberschrifts-Tags an Stellen, an denen andere Tags wie <em> und
<strong> geeigneter sein kdnnten

e UnregelmaRiger Wechsel zwischen verschiedenen Uberschrifts-Tag-GroRen
Nicht zu viele Uberschriften auf einer Seite verwenden

Nutzen Sie Uberschrifts-Tags dort, wo es sinnvoll ist. Eine zu groRe Anzahl von Uberschrifts-
Tags auf einer Seite kann es Nutzern erschweren, sich einen Uberblick tiber den Inhalt zu
verschaffen und zu erkennen, wo ein Thema endet und ein anderes beginnt.

Zu vermeiden:

e Verwenden von iibermaRig vielen Uberschrifts-Tags auf einer Seite
e Sehr lange Uberschriften

e Verwenden von Uberschrifts-Tags als reines Gestaltungselement fiir Text, ohne dass eine
Struktur erkennbar wird

Strukturiertes Daten-Markup hinzuftigen

Strukturierte Datenz sind Code, den Sie den Seiten lhrer Website hinzufligen konnen, um deren
Inhalte fir Suchmaschinen zu beschreiben. Dadurch verstehen diese den Seiteninhalt besser.
Auf dieser Grundlage kénnen Suchmaschinen lhre Inhalte in den Suchergebnissen sinnvoll und
pragnant anzeigen. Dies wiederum kann Ihnen helfen, genau die richtigen Kunden fir Ihr
Unternehmen zu gewinnen.

Bianchi Specialissima X-4 | The vintage bicycle store
http://www.example.com/vintate-bikes/Bianchi/Specialissima-X-4.html ~
%* % % % ¥ Rating: 4.9 - 5 reviews - $2700.00

Exclusive to the Vintage Bicycle Store — excellent condition 1980s Bianchi
Specialissima X-4. Fully functional, custom engravings, original parts...

Wenn Sie beispielsweise einen Onlineshop haben und eine einzelne Produktseite mit Markup
versehen, kdnnen wir besser erkennen, dass es auf dieser Seite um ein Fahrrad, seinen Preis
und um Kundenbewertungen geht. Fiur relevante Suchanfragen werden diese Informationen
maoglicherweise im Snippet flr Suchergebnisse angezeigt. Dies sind die sogenannten "Rich-
Suchergebnisse".

Wir nutzen das strukturierte Daten-Markup nicht nur fiir Rich-Suchergebnisse, sondern kénnen
damit relevante Ergebnisse eventuell auch in anderen Formaten abbilden. Wenn Sie
beispielsweise ein Ladengeschaft haben, kénnen potenzielle Kunden Sie durch das Markup der
Offnungszeiten genau dann finden, wenn sie Sie brauchen. AuRerdem erfahren sie, ob Ihr
Geschéaft zum Zeitpunkt der Suche getffnet oder geschlossen ist.


https://developers.google.com/search/docs/guides/intro-structured-data
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Sie konnen viele unternehmensrelevante Elemente mit Markup versehen:

e Produkte, die Sie verkaufen

e Standort

e Videos Uber Ihre Produkte oder Ihr Unternehmen
o Offnungszeiten

e Veranstaltungs- bzw. Terminlisten

e Rezepte

e |hr Firmenlogo und vieles mehr

Eine vollstandige Liste der unterstlitzten Inhaltstypen finden Sie auf unserer Website flr
Entwickler.z

Wir empfehlen Ihnen, zur Beschreibung der Inhalte strukturierte Daten mit dem Markup fur alle
unterstitzten Darstellungen zu verwenden. Sie kénnen das Markup dem HTML-Code auf lhren

Seiten hinzufligen oder Tools wie Data Highlighter* und die Markup-Hilfe verwenden. Im

Abschnitt "Best Practices" finden Sie weitere Informationen zu diesen Tools.

Best Practices


https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery
https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery
https://www.google.com/webmasters/tools/data-highlighter
https://www.google.com/webmasters/markup-helper/

Markup mit dem Test-Tool fiir strukturierte Daten prifen

Nachdem Sie Ihre Inhalte mit Markup versehen haben, konnen Sie mithilfe des Google-Test-
Tools fur strukturierte Daten verifizieren, dass die Implementierung keine Fehler enthalt. Sie
konnen entweder die URL eingeben, unter der sich der Inhalt befindet, oder den HTML-Code
kopieren, der das Markup enthalt.

Zu vermeiden:

e Verwenden von ungultigem Markup

Data Highlighter verwenden

Mit Data Highlighter konnen Sie strukturiertes Markup ausprobieren, ohne den Quellcode lhrer
Website zu &ndern. Dies ist ein kostenloses Tool, das in die Search Console integriert ist und
einen Teil der Inhaltstypen unterstitzt.

Falls Sie den Markup-Code zum Kopieren und Einfligen auf der Seite vorbereiten mdchten,
versuchen Sie es mit der Markup-Hilfe.

Zu vermeiden:

e Andern des Quellcodes der Website, wenn Sie nicht sicher sind, ob Sie Markup
implementieren mochten

Leistung der mit Markup versehenen Seiten verfolgen

Im Bericht zu strukturierten Daten® in der Search Console wird angezeigt, wie viele Seiten mit
einem bestimmten Markup auf der Website erkannt wurden, wie oft diese in den
Suchergebnissen erschienen sind und wie haufig Nutzer in den letzten 90 Tagen darauf geklickt
haben. AuRerdem werden darin Fehler aufgefuhrt, die erkannt wurden.

Zu vermeiden:

e Hinzufiigen von Markup-Daten, die flr Nutzer nicht sichtbar sind

e Erstellen von gefélschten Rezensionen bzw. Hinzuflgen von irrelevanten Markups

Darstellung in den Google-Suchergebnissen verwalten

Korrekte strukturierte Daten auf den Seiten qualifizieren diese auch fir viele Sonderfunktionen in
den Suchergebnissen, unter anderem fir Sternebewertungen oder ausgefallen gestaltete
Ergebnisse. Weitere Informationen finden Sie in der Galerie der Suchergebnistypen, die fir lhre
Seite verfugbar sind.?

Hierarchie Ihrer Website organisieren

Auf welche Weise verwenden Suchmaschinen URLS?

Suchmaschinen benétigen fir jeden einzelnen Inhalt eine eindeutige URL, damit sie diesen Inhalt
crawlen und indexieren sowie Nutzer darauf verweisen kdnnen. Fir unterschiedliche Inhalte,
beispielsweise unterschiedliche Produkte in einem Shop, und gednderte Inhalte, beispielsweise


https://search.google.com/structured-data/testing-tool
https://search.google.com/structured-data/testing-tool
https://support.google.com/webmasters/answer/2650907
https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery
https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery

Ubersetzungen oder regionale Varianten, miissen separate URLs verwendet werden, damit sie in
der Suche entsprechend angezeigt werden.

URLSs sind im Allgemeinen in verschiedene Abschnitte unterteilt:
protokoll://hostname/pfad/dateiname?abfragestring#fragment

Beispiel:
https://www.ihrebeispielurl.de/Laufschuhe/Damen.htm?groesse=8#info

Google empfiehlt Thnen, moglichst fur alle Websites das Protokoll HTTPS (https://) zu verwenden.
Der Hostname steht fir den Ort, an dem lhre Website gehostet wird. Normalerweise wird dabei
der gleiche Domainname verwendet, den Sie fur E-Mails verwenden wirden. Google
unterscheidet zwischen den Versionen mit und ohne "www", beispielsweise
"www.ihrebeispielurl.de" oder nur “ihrebeispielurl.de”. Wenn Sie lhre Website der Search Console
hinzufiigen, sollten Sie sowohl die Versionen mit "http://" und "https://" als auch die Versionen mit
und ohne "www" hinzufligen.

Pfad, Dateiname und Abfragestring bestimmen, auf welchen Inhalt auf Inrem Server zugegriffen
wird. Bei diesen drei Teilen wird zwischen Grol3- und Kleinschreibung unterschieden, weswegen
"DATEI" zu einer anderen URL flihren wirde als "datei". Beim Hostnamen und Protokoll wird
nicht zwischen Grof3- und Kleinschreibung unterschieden. Die GroR3- oder Kleinschreibung wirde
dort also keine Rolle spielen.

Ein Fragment, in diesem Fall "#info", gibt im Allgemeinen an, zu welchem Teil der Seite der
Browser scrollt. Da der Inhalt unabhéngig vom Fragment normalerweise identisch ist, ignorieren
Suchmaschinen im Allgemeinen alle verwendeten Fragmente.

Bei einem Verweis auf die Startseite ist ein nachstehender Schragstrich hinter dem Hostnamen
optional, da er zum selben Inhalt fuhrt. "https://ihrebeispielurl.de/" und "https://ihrebeispielurl.de"
sind also identisch. Beim Pfad sowie beim Dateinamen wirde ein nachstehender Schragstrich als
eine andere URL angesehen werden und entweder auf eine Datei oder ein Verzeichnis
hindeuten. So ist "https://ihrebeispielurl.de/fisch” beispielsweise nicht mit
"https://ihrebeispielurl.de/fisch/" identisch.

Navigation ist fir Suchmaschinen wichtig

Die Navigation einer Website ist wichtig, damit Besucher schnell den gewlinschten Inhalt finden.
Durch sie kdnnen Suchmaschinen auch besser erkennen, welche Inhalte der Webmaster als
wichtig einstuft. Obwohl die Suchergebnisse von Google auf Seitenebene abgebildet werden,
mdochte Google auch einordnen kdnnen, welche Rolle eine Seite im grofieren Kontext der
Website spielt.
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Navigation basierend auf der Startseite planen

0

Alle Websites haben eine Start- oder Stammeseite ("root"), die in der Regel die meistbesuchte
Seite der Website und fiir viele Besucher der Ausgangspunkt fiir die Navigation ist. Wenn |hre
Website mehr als nur eine Handvoll Seiten enthélt, sollten Sie sich Uberlegen, wie Besucher von
einer allgemeinen Seite, lhrer Stammseite, auf eine Seite mit spezielleren Inhalten gelangen.
Haben Sie geniigend Seiten zu einem bestimmten Themenbereich, sodass die Erstellung einer
Seite sinnvoll ware, auf der diese verwandten Seiten beschrieben werden — z. B. Stammseite ->
Eintrag fur weitere Informationen -> bestimmtes Thema? Haben Sie Hunderte von verschiedenen
Produkten, die in mehrere Kategorie- und Unterkategorieseiten unterteilt werden missen?

Navigationspfade verwenden

Ein Navigationspfad ist eine Zeile mit internen Links am oberen oder unteren Seitenrand, tiber die
Besucher schnell zum vorherigen Abschnitt oder zur Stammeseite zurlickgelangen kénnen. Bei
vielen Navigationspfaden wird die allgemeinste Seite — normalerweise die Stammseite — als
erster Link ganz links angezeigt und die spezifischeren Abschnitte werden weiter rechts
aufgefihrt. Wir empfehlen, bei der Anzeige von Navigationspfaden durch Navigationspfade
strukturiertes Daten-Markup® zu verwenden.


https://developers.google.com/search/docs/data-types/breadcrumbs
https://developers.google.com/search/docs/data-types/breadcrumbs
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Einfache Navigationsseite fur Nutzer erstellen

Eine Navigationsseite ist eine einfache Seite auf Ihrer Website, auf der die Struktur lhrer Website
angezeigt wird. Sie besteht gewohnlich aus einer hierarchischen Liste der Seiten auf lhrer
Website. Diese Seite kdnnen Besucher aufrufen, wenn sie Probleme haben, Seiten auf lhrer
Website zu finden. Auch Suchmaschinen greifen auf diese Seite zu, um mdglichst viele Seiten
auf Ihrer Website zu crawlen. Sie richtet sich jedoch in erster Linie an die Besucher.

Best Practices
Naturlich flieBende Hierarchie erstellen

Sorgen Sie dafir, dass Nutzer so einfach wie moglich vom allgemeinen Inhalt zu den
spezifischeren Inhalten gelangen kénnen, die sie auf lhrer Website suchen. Filigen Sie
Navigationsseiten hinzu, wenn dies sinnvoll ist, und arbeiten Sie diese effektiv in lhre interne
Linkstruktur ein. Achten Sie darauf, dass alle Seiten lhrer Website tber Links erreichbar sind und
dass dazu keine interne Suchfunktion erforderlich ist. Erstellen Sie gegebenenfalls Links zu
verwandten Seiten, damit Nutzer ahnliche Inhalte finden kénnen.

Zu vermeiden:

e Erstellen von komplexen Netzen aus Navigationslinks, indem Sie beispielsweise jede Seite
Ihrer Website mit allen anderen Seiten verkniipfen

e Zu kleinteilige Strukturierung von Inhalten, sodass sie von der Startseite aus z. B. erst nach
zwanzig Klicks erreichbar sind

Text fur die Navigation verwenden

Wenn Sie den Grof3teil der Navigation von Seite zu Seite auf Ihrer Website tber Textlinks
festlegen, kbnnen Suchmaschinen lhre Website einfacher erkennen und crawlen. Falls Sie eine
Seite mithilfe von JavaScript erstellen, verwenden Sie "a"-Elemente mit URLs als "href"-
Attributwerten und generieren Sie alle Meniielemente beim Seitenaufbau, statt auf eine
Nutzerinteraktion zu warten.

Zu vermeiden:

e Einrichten einer ausschlief3lich auf Bildern oder Animationen basierenden Navigation
e Obligatorische skript- oder Plug-in-basierte Ereignisbehandlung fur die Navigation®

Navigationsseite fir Nutzer und Sitemap flr Suchmaschinen erstellen

Stellen Sie Nutzern eine einfache Navigationsseite fir Ihre gesamte Website bereit — oder fur die
wichtigsten Seiten, falls Sie Hunderte oder Tausende davon haben. Erstellen Sie eine XML-
Sitemap-Datei, um sicherzugehen, dass Suchmaschinen die neuen und aktualisierten Seiten auf


https://support.google.com/webmasters/answer/72746

Ihrer Website erkennen und alle relevanten URLs zusammen mit den Daten der letzten Anderung
der Hauptinhalte auflisten.

Zu vermeiden:

e Veraltete Navigationsseite mit fehlerhaften Links

e Erstellen einer Navigationsseite, auf der Seiten nur aufgelistet werden, ohne diese —
beispielsweise nach Thema — zu organisieren

Nitzliche 404-Seiten anzeigen

Gelegentlich gelangen Nutzer — entweder wegen eines fehlerhaften Links oder durch Eingabe
einer falschen URL — auf eine Seite, die auf Ihrer Website nicht existiert. Mit einer
benutzerdefinierten 404-Seite®, durch die Nutzer unkompliziert auf eine funktionierende Seite
Ihrer Website weitergeleitet werden, kdnnen Sie die Nutzererfahrung erheblich verbessern. Die
404-Seite sollte am besten einen Link enthalten, der auf die Stammseite zuriickflhrt. Sie kénnte
auch Links zu beliebten oder &hnlichen Inhalten auf Ihrer Website enthalten. Mithilfe der Google
Search Console kdnnen Sie Quellen von URLSs finden, die "Nicht gefunden"-Fehler verursachens,

Zu vermeiden:

e Indexierung lhrer 404-Seiten in Suchmaschinen, indem Sie den Webserver so konfigurieren,
dass er einen 404-HTTP-Statuscode zurlickgibt, oder — bei JavaScript-basierten Websites —
ein "noindex"-Robots-Meta-Tag fiir den Fall hinzufligen, dass nicht vorhandene Seiten
angefordert werden

e Blockieren von 404-Seiten fiir das Crawling Uber die robots.txt-Datei
e Zurtckgeben einer unspezifischen Nachricht wie "Nicht gefunden” oder 404" bzw. Uberhaupt
keiner 404-Seite

e Verwenden eines nicht mit dem Rest lhrer Website tbereinstimmenden Designs fir die 404-
Seiten

Einfache URLSs vermitteln Informationen zu Inhalten

Wenn Sie beschreibende Kategorien und Dateinamen fiir die Dokumente auf Ihrer Website
erstellen, kbnnen Sie nicht nur die Website besser organisieren, sondern auch einfachere,
nutzerfreundlichere URLSs fiir diejenigen erstellen, die auf Ihre Inhalte verlinken mochten. Sehr
lange und kryptische URLSs, die nur wenige erkennbare Wérter enthalten, konnen abschreckend
auf Besucher wirken.

' r] Brandon's Baseball C- x

o =D [ www.brandonsbaseballcards.cor

URLs wie die in der Abbildung oben gezeigte kénnen verwirrend und wenig ansprechend sein. Es
ware sehr unkomfortabel fiir Nutzer, einen Link zu dieser Seite zu erstellen.

' [ Top Ten Rarest Baseb: x

< C | O I www.brandonsbaseballcards.com

Einige Nutzer kbnnten sich mit der Seite verlinken und dazu die URL dieser Seite als Ankertext


https://support.google.com/webmasters/answer/93641
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2008/10/webmaster-tools-shows-crawl-error.html

verwenden. Wenn lhre URL relevante Worter enthalt, kbnnen Nutzer ihr mehr Informationen tber
die Seite entnehmen als bei einer ID oder einem Parameter mit einem seltsamen Namen.

URLs werden in den Suchergebnissen angezeigt

Denken Sie aul3erdem daran, dass die URL eines Dokuments in einem Suchergebnis in Google
normalerweise unterhalb des Dokumenttitels angezeigt wird.

Google crawlt problemlos alle Arten von URL-Strukturen, auch wenn diese ziemlich komplex
sind. Trotzdem ist es empfehlenswert, die Zeit zu investieren, um mdoglichst einfache URLs
festzulegen.

Best Practices

Worter in URLs verwenden

URLs mit Wértern, die fur den Inhalt und die Struktur lhrer Website relevant sind, erleichtern
Besuchern die Navigation auf lhrer Website.

Zu vermeiden:

e Verwenden langer URLs mit unnétigen Parametern und Sitzungs-I1Ds

e Allgemeine Seitennamen wie "seitel.html"

e UbermaRiger Gebrauch von Keywords wie "baseball-karten-baseball-karten-
baseballkarten.htm"

Einfache Verzeichnisstruktur erstellen

Verwenden Sie eine Verzeichnisstruktur, in der lhre Inhalte gut organisiert sind und die
Besuchern die Orientierung auf lhrer Website erleichtert. Versuchen Sie auf3erdem, in der
Verzeichnisstruktur den Inhaltstyp anzugeben, der unter der jeweiligen URL zu finden ist.

Zu vermeiden:

e Zu starkes Verschachteln von Unterverzeichnissen, z. B.
"...Iverzl/verz2/verz3/verz4/verz5/verz6/seite.html"

e Verwenden von Verzeichnisnamen, die keinen Bezug zum Inhalt haben

Nur eine URL-Version zum Aufrufen eines Dokuments verwenden

Wenn Sie verhindern méchten, dass manche Nutzer auf eine URL-Version und andere auf eine
andere URL-Version verlinken, sollten Sie in der Struktur schwerpunktmaRig eine URL
verwenden und auf diese verweisen und Ihre Seiten intern verkniipfen. Andernfalls konnte der
Ruf der betreffenden Inhalte auf die URLs aufgeteilt werden. Falls Sie feststellen, dass Personen
Uber mehrere URLs auf dieselben Inhalte zugreifen, kdnnen Sie durch die Einrichtung einer 301-
Weiterleitung® von nicht bevorzugten URLs zur dominanten URL gut Abhilfe schaffen. Sie
kénnen auch eine kanonische URL oder das Link-Element rel="canonical"* verwenden, falls Sie
keine Weiterleitung einrichten kénnen.

Zu vermeiden:


http://support.google.com/webmasters/answer/93633
http://support.google.com/webmasters/answer/93633
https://support.google.com/webmasters/answer/139066

e Zugriffe von Seiten aus Subdomains und dem Stammverzeichnis auf dieselben Inhalte, z. B.
"domain.com/seite.html" und "sub.domain.com/seite.html"

Inhalte optimieren

Ihre Website interessant und nutzlich gestalten

Wenn Sie Uberzeugende und niitzliche Inhalte erstellen, hat dies wahrscheinlich einen grof3eren
Einfluss auf lhre Website als alle anderen hier erorterten Faktoren. Nutzer erkennen gute Inhalte,
wenn sie sie sehen, und moéchten dann wahrscheinlich auch andere Nutzer darauf verweisen.
Mogliche Kanéle sind hier Blogposts, soziale Medien, E-Mails, Foren oder andere Wege.

Die organische Suche oder die Mundpropaganda tragt dazu bei, den Ruf Ihrer Website sowohl
bei Nutzern als auch bei Google zu verbessern. Nur in seltenen Fallen geht dies ohne
hochwertige Inhalte einher.

Website

News: “l have a new card!”

My blog Product page
User's blogs e
Posters, efc.

Online Offline

Wissen, was lhre Leser wollen — und es ihnen geben

Nach welchen Begriffen konnte ein Nutzer suchen, um auf lhre Inhalte zu stol3en? Nutzer, die viel
Uber das Thema wissen, verwenden in ihren Suchanfragen mdglicherweise andere Keywords als
jemand, der mit dem Thema noch nicht vertraut ist. Ein langjéhriger FuRballfan kdnnte zum
Beispiel nach [fifa] suchen, einem Akronym fir die Fédération Internationale de Football



Association, wahrend ein neuer Fan womdglich eine allgemeinere Suchanfrage wie [Ful3ball-
Playoffs] eingibt. Wenn Sie diese Unterschiede im Suchverhalten vorwegnehmen und sie beim
Schreiben lhrer Inhalte — mit einer guten Mischung von Keyword-Wortgruppen — berlcksichtigen,
konnten Sie gute Ergebnisse erzielen. Google AdWords bietet einen praktischen Keyword-
Planer®, mit dem Sie neue Keyword-Varianten finden und das ungefahre Suchvolumen fir jedes
Keyword anzeigen konnen. Aul3erdem liefert Ihnen die Google Search Console die Top-
Suchanfragen, bei denen lhre Website erscheint, und stellt im Bericht "Suchanalyse"® die
Anfragen bereit, durch die die meisten Nutzer auf Ihre Website gelangt sind.

Denken Sie z. B. Uber die Erstellung eines neuen, nitzlichen Dienstes nach, der auf keiner
anderen Website angeboten wird. Sie kdnnten auch einen originellen Recherchetext verfassen,
eine spannende Nachrichtenstory veroffentlichen oder das Potenzial Ihrer einzigartigen
Nutzerbasis ausschopfen. Bei anderen Websites fehlen moglicherweise die Ressourcen oder
Erfahrungen fur derartige Projekte.

Best Practices

Gut lesbaren Text verfassen
Nutzer lieben Inhalte, die gut geschrieben und nachvollziehbar sind.
Zu vermeiden:

e Verfassen von unprofessionellen Texten mit vielen Rechtschreib- und Grammatikfehlern
e Peinliche oder schlecht geschriebene Inhalte

e Einbetten von Text in Bilder und Videos fiir Textinhalte: Die Nutzer mochten den Text
vielleicht kopieren und einfiigen und Suchmaschinen kénnen ihn nicht lesen.

Themen klar organisieren

Es ist immer vorteilhaft, die Inhalte zu organisieren, damit die Besucher genau wissen, wo ein
Thema beginnt und ein anderes endet. Wenn Sie lhre Inhalte in logische Abschnitte oder
Bereiche unterteilen, kénnen Nutzer den gewlinschten Inhalt schneller finden.

Zu vermeiden:

e GrolRe Textmengen zu unterschiedlichen Themen ohne Absétze, Zwischenlberschriften oder
Layouttrennungen auf einer Seite

Neue, einzigartige Inhalte erstellen

Neue Inhalte sorgen nicht nur dafir, dass lhre bisherigen Besucher zurickkommen, sondern
bringen auch neue Besucher auf Ihre Website.

Zu vermeiden:

e Aufbereiten oder sogar Kopieren von vorhandenen Inhalten, die den Nutzern wenig Mehrwert
bieten

e Duplizierte oder fast duplizierte Inhaltsversionen auf Ihrer Website
e Weitere Informationen zu duplizierten Inhalten¥

Inhalte fir Nutzer, nicht fir Suchmaschinen optimieren


https://adwords.google.com/KeywordPlanner
https://adwords.google.com/KeywordPlanner
https://support.google.com/webmasters/answer/6155685
https://support.google.com/webmasters/answer/66359

Wenn Sie die Gestaltung Ihrer Website an den Bedurfnissen lhrer Besucher ausrichten und
darauf achten, dass Ihre Website fir Suchmaschinen leicht zuganglich ist, erzielen Sie in der
Regel gute Ergebnisse.

Zu vermeiden:

e Einflgen zahlreicher unnétiger Keywords, die auf Suchmaschinen abzielen, fir Nutzer
jedoch stdérend oder unsinnig sind

e Textblocke wie "haufige Rechtschreibfehler, Uber die Nutzer auf diese Seite gelangen”, die
fur Nutzer von geringem Wert sind

e Irreflhrendes Verbergen von Text vor Nutzern®, der fir Suchmaschinen jedoch angezeigt
wird

Links sinnvoll verwenden

Aussagekraftigen Linktext schreiben

Linktext ist der sichtbare Text innerhalb eines Links. Dieser Text informiert die Nutzer und Google
Uber den Inhalt der Seite, auf die Sie verlinken. Sie kénnen auf lhrer Seite interne Links einfligen,
die auf andere Seiten lhrer Website verweisen, oder externe Links, die zu Inhalten auf anderen

Websites fiihren. In beiden Féllen gilt: Je besser Ihr Ankertext ist, desto einfacher kénnen Nutzer
die verlinkte Seite aufrufen und desto besser erkennt Google den Inhalt dieser Seite.

Website
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Baseball card Baseball card

@ D



https://support.google.com/webmasters/answer/66353

Mit einem geeigneten Ankertext ist der Inhalt der verlinkten Seiten flr Nutzer und Suchmaschinen
gut zu erkennen.

Best Practices
Beschreibenden Text wahlen

Der Ankertext flir einen Link sollte mindestens eine grundlegende Vorstellung vom Inhalt der
verlinken Seite vermitteln.

Zu vermeiden:

e Verfassen von allgemeinem Ankertext wie "Seite", "Artikel" oder "Hier klicken"

e Verwenden von Text, der nicht themenbezogen ist oder keinen Bezug zum Inhalt der
verlinkten Seite hat

e Uberwiegende Verwendung der Seiten-URL als Ankertext, obwohl es hierfiir sicherlich
legitime Anwendungsfalle gibt, beispielsweise bei Werbung oder beim Verweisen auf die
Adresse einer neuen Website

Pragnanten Text schreiben

Streben Sie kurze, aber beschreibende Texte an — normalerweise genugen einige Worter oder
ein kurzer Ausdruck.

Zu vermeiden:

e Verfassen eines langen Ankertexts, z. B. eines langen Satzes oder eines kurzen
Textabsatzes

Links formatieren, damit sie gut zu erkennen sind
Erleichtern Sie den Nutzern die Unterscheidung zwischen normalem Text und dem Ankertext der

Links. Wenn Nutzer die Links Uibersehen oder versehentlich anklicken, mindert dies den Nutzen
lhrer Inhalte.

Zu vermeiden:

e Verwenden von CSS oder Textstilen, bei denen Links genauso aussehen wie normaler Text

Ankertext eventuell auch fir interne Links verwenden

In der Regel kénnen Sie sich Verkniipfungen als Verweise auf externe Websites vorstellen. Wenn
Sie Ihr Augenmerk jedoch starker auf den fir interne Links verwendeten Ankertext legen,
erleichtert dies Nutzern und Google die Navigation auf lhrer Website.

Zu vermeiden:

e Verwenden von Ankertext mit Ubermafig vielen Keywords oder zu langem Ankertext nur fur
Suchmaschinen

e Erstellen unndtiger Links, die dem Nutzer nicht bei der Navigation auf der Website helfen

Links zu anderen Websites mit Bedacht erstellen

Sie kdnnen den Ruf Ihrer Website teilweise auf eine andere Website Ubertragen, wenn lhre
Website mit dieser verlinkt ist. Manchmal kénnen Nutzer davon profitieren, indem sie in lhren



Kommentarbereichen oder Foren Links zu ihrer eigenen Website hinzufligen. Es kénnte auch
sein, dass Sie eine Website negativ erwahnen und keinen Ruf auf sie Ubertragen mochten.
Stellen Sie sich beispielsweise vor, Sie verfassen einen Blogpost zum Thema "Kommentar-
Spams” und mochten auf eine Website aufmerksam machen, von der aus lhr Blog in letzter Zeit
mit Spam-Kommentaren tberzogen wurde. Sie méchten andere vor der Website warnen und
fugen daher den jeweiligen Link in Ihren Inhalt ein. Allerdings mochten Sie tGber den Link
sicherlich keinen Ruf von Ihrer Website auf die andere Ubertragen. In dieser Situation empfiehlt
sich die Nutzung von "nofollow".

Ein weiteres Beispiel fir einen Fall, in dem das Attribut "nofollow" praktisch sein kann, sind
Widget-Links. Wenn Sie Ihre Website mit einem Widget eines Drittanbieters erweitern und damit
die Interaktion férdern, sollten Sie prufen, ob es Links enthélt, die Sie nicht zusammen mit dem
Widget auf Ihrer Website platzieren mochten. Bei einigen Widgets werden Ihrer Website eventuell
Links hinzugeflgt, die nicht Ihren redaktionellen Empfehlungen entsprechen und Ankertext
enthalten, den Sie als Webmaster mdglicherweise nicht kontrollieren kénnen. Wenn Sie solche
unerwinschten Links nicht aus dem Widget entfernen konnen, haben Sie immer die Mdglichkeit,
sie mit dem "nofollow"-Attribut zu deaktivieren. Falls Sie ein Widget fiir die von lhnen
bereitgestellten Funktionen oder Inhalte erstellen, achten Sie darauf, dass Sie fur Links im
Standard-Code-Snippet das "nofollow"-Attribut einschliel3en.

Fir den Fall, dass alle Links auf einer Seite mit "nofollow" ignoriert werden sollen, kénnen Sie im
Tag <head> fir die Seite das Tag <meta name="robots" content="nofollow"> hinzuflgen.
Weitere Details zum Robots-Meta-Tag finden Sie im Webmaster-Blog.*

Mit "nofollow" gegen Kommentar-Spam vorgehen

Wenn Sie den Wert des "rel"-Attributs eines Links auf "nofollow" setzen, wird Google informiert,
dass bestimmten Links auf Ihrer Website nicht gefolgt werden soll bzw. dass durch diese nicht
der Ruf lhrer Seite an die verlinkten Seiten weitergeben werden soll. Soll ein Link mit "nofollow"
ignoriert werden, figen Sie in dessen Anker-Tag das Element rel="nofollow" hinzu, wie im
folgenden Beispiel zu sehen:

<a href="http://www.ihrebeispielurl.de" rel="nofollow">Ankertext</a>

In welchen Féllen ware dies nitzlich? Wenn lhre Website einen Blog enthélt, bei dem 6ffentliche
Kommentare aktiviert sind, konnte |hr Ruf durch Links innerhalb dieser Kommentare an Seiten
weitergegeben werden, flr deren Inhalt Sie méglicherweise nicht verantwortlich sein moéchten.
Seitenbereiche, in denen Blog-Kommentare gepostet werden, sind sehr anfallig fir Kommentar-
Spam. Wenn Sie diese von Nutzern hinzugefligten Links mit "nofollow" ignorieren, sorgen Sie
dafur, dass der hart erarbeitete Ruf lhrer Seite nicht an eine Spam-Website weitergegeben wird.


https://webmasters.googleblog.com/2007/03/using-robots-meta-tag.html
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Kommentarspalten und Foren automatisch "nofollow" hinzufiigen

In vielen Blogging-Softwarepaketen werden Links in Nutzerkommentaren automatisch durch
"nofollow" ignoriert. Wo dies nicht der Fall ist, konnen die betreffenden Links zu diesem Zweck
aber hochstwahrscheinlich manuell bearbeitet werden. Diese Empfehlung bezieht sich auch auf
andere Bereiche Ihrer Website, die von Nutzern erstellte Inhalte aufweisen, z. B. Gésteblcher,
Foren, sogenannte Shout-Boards, Verweis-URL-Listen usw. Falls Sie bereit sind, flr von Dritten
hinzugefiigte Links zu garantieren, beispielsweise wenn eine kommentierende Person auf lhrer
Website als vertrauenswirdig eingestuft ist, missen Sie die Links nicht mit "nofollow" ignorieren.
Verknipfungen zu Websites, die von Google als Spam angesehen werden, kénnen jedoch den
Ruf Ihrer eigenen Website beeintrachtigen. Die Webmaster-Hilfe enthalt weitere Tipps zur
Vermeidung von Kommentar-Spam#, beispielsweise durch den Einsatz von Captchas und durch
Aktivieren der Kommentarmoderation.

™
\/ I'm not a robot

Bilder optimieren

"alt"-Attribut verwenden

Geben Sie fur Bilder einen beschreibenden Dateinamen und eine "alt"-Attributbeschreibung an.
Mit dem "alt"-Attribut kbnnen Sie alternativen Text fir das Bild angeben, wenn es aus
irgendeinem Grund nicht angezeigt werden kann.


https://support.google.com/webmasters/answer/81749
https://support.google.com/webmasters/answer/81749

2008 Signed World Series Baseball

Picture above is a baseball signed by the
winning team of the 2008 World Series.

Warum sollte dieses Attribut verwendet werden? Wenn sich ein Nutzer lhre Website mit
Unterstltzungstechnologien wie einem Screenreader ansieht, werden im Inhalt des "alt"-Attributs
Informationen Uber das Bild bereitgestellt.

Es gibt noch einen weiteren Grund: Wenn Sie ein Bild als Link verwenden, wird der alternative
Text fur dieses Bild &hnlich behandelt wie der Ankertext eines Textlinks. Es wird jedoch davon
abgeraten, in der Navigation Ihrer Website zu viele Bilder fir Links zu verwenden, wenn Textlinks
denselben Zweck erflllen konnten. Aul3erdem erhalten Bildsuchprojekte wie die Google
Bildersuche bei einer Optimierung der Bilddateinamen und des alternativen Textes
aussagekraftigere Informationen zu lhren Bildern.

Best Practices

Kurze, aber beschreibende Dateinamen und alternative Texte verwenden

Auf Dateinamen und alternative Texte trifft dasselbe zu wie auf viele andere Seitenelemente, die
auf eine Optimierung ausgerichtet sind: Am besten geeignet sind diejenigen, die kurz, aber
beschreibend sind.

Zu vermeiden:

e Verwenden von generischen Dateinamen wie "bild1.jpg", "bild.gif* und "1.jpg" — wenn lhre
Website Tausende von Bildern enthalt, kdnnte eine automatische Benennung der Bilder fur
Sie sinnvoll sein

e Festlegen sehr langer Dateinamen

e UbermaRige Verwendung von Keywords in alternativem Text oder Kopieren und Einfiigen
ganzer Satze

Alternativen Text bereitstellen, wenn Bilder als Links verwendet werden

Wenn Sie ein Bild als Link verwenden mdchten und dabei alternativen Text angeben, erhalt
Google aussagekréftigere Informationen zu der verlinkten Seite. Stellen Sie sich einfach vor,
dass Sie Ankertext fur einen Textlink schreiben.

Zu vermeiden:

e Verfassen von UbermaRig langem alternativem Text, der als Spam betrachtet werden wiirde

e Ausschlie3liche Verwendung von Bildlinks fur die Navigation Ihrer Website



Suchmaschinen beim Finden lhrer Bilder unterstitzen

Durch eine Bilder-Sitemap* kdnnen Sie dem Googlebot weitere Informationen zu den Bildern auf
Ihrer Website bereitstellen. Sie kdnnen so die Wahrscheinlichkeit erhéhen, dass Ihre Bilder in den
Ergebnissen der Bildersuche erscheinen. Die Struktur dieser Datei ahnelt der XML-Sitemap-Datei
fur Ihre Webseiten.

Standard-Bildformate verwenden

Verwenden Sie haufig unterstitzte Dateitypen — die meisten Browser unterstitzen JPEG-, GIF-,
PNG-, BMP- und WebP-Bildformate. Aul3erdem sollte die Erweiterung des Dateinamens mit dem
Dateityp Ubereinstimmen.

Ihre Website flr Mobilgerate optimieren

Die Welt ist heute mobil. Die Google-Suche wird vor allem auf Mobilgeraten verwendet.
Allerdings kann es schwierig sein, die Desktopversion einer Website auf einem Mobilgerat zu
betrachten und zu verwenden. Aus diesem Grund ist eine fir Mobilgerate optimierte Website fur
Ihre Onlinepréasenz unerléasslich. Google hat Ende 2016 mit Experimenten begonnen, um vor
allem auf die mobile Version einer Website zurtickzugreifen* — fir das Ranking, zum Parsen von
strukturierten Daten und zum Generieren von Snippets.

Unterschiede zwischen Geréaten

e Smartphone: In diesem Dokument bezieht sich der Begriff "Mobilgerat" auf Smartphones wie
Android-Gerate, iPhones oder Windows Phones. Mobile Browser sind ahnlich wie
Desktopbrowser: Sie kdnnen einen groRen Teil der HTML5-Spezifikation darstellen, mit dem
Unterschied, dass sie auf kleine Bildschirmgrof3en ausgelegt sind und Inhalte praktisch
immer im Hochformat angezeigt werden.

e Tablet: Wir betrachten Tablets als eigene Gerateklasse, weshalb wir Tablets in der Regel
ausschliel3en, wenn wir von Mobilgeraten sprechen. Tablets haben meist gro3ere
Bildschirme. Daher erwarten die Nutzer, dass eine Website so aussieht wie in einem
Desktopbrowser und nicht wie in einem Smartphonebrowser, sofern keine fur Tablets
optimierten Inhalte angeboten werden.

e Multimediatelefon: Dies sind Telefone mit Browsern, die Seiten, deren Code XHTML-
Standards entspricht, rendern kénnen und HTML5-Markup sowie JavaScript/ECMAScript
unterstiitzen, moglicherweise jedoch nicht alle Erweiterungs-APls des HTML5-Standards. In
der Regel gilt dies flr die Browser der meisten 3G-fahigen Mobiltelefone, die keine
Smartphones sind.

e Feature-Phones: Auf diesen Telefonen fehlt den Browsern die Funktionalitdt zum Rendern
von normalen Desktopwebseiten, die unter Verwendung von standardmafRigem HTML
codiert wurden. Dazu gehoéren Browser, die nur cHTML (iMode), WML, XHTML-MP usw.
rendern kdnnen.

Unsere Empfehlungen sind zwar auf Smartphones ausgerichtet, wir raten jedoch Inhabern von

Websites fur Multimediatelefone und Feature-Phones ebenfalls dazu, diese Ratschlage nach
eigenem Ermessen zu befolgen.


https://support.google.com/webmasters/answer/178636
https://webmasters.googleblog.com/2016/11/mobile-first-indexing.html
https://webmasters.googleblog.com/2016/11/mobile-first-indexing.html

Strategie fir Mobilgerate wahlen

Sie konnen lhre Website auf mehrere Arten flr Mobilgerate optimieren. Google unterstitzt dabei
verschiedene Implementierungsmethoden:

e Responsive Webdesign* (empfohlen)
e Dynamische Bereitstellung
e Unterschiedliche URLs*

Nachdem Sie eine flr Mobilgerate optimierte Website erstellt haben, kbnnen Sie mithilfe des von
Google bereitgestellten Tests auf Optimierung ftir Mobilgerate* prifen, ob die Seiten auf Ihrer
Website die Kriterien erfiillen, um in den Google-Suchergebnisseiten als fir Mobilgerate optimiert
gekennzeichnet zu werden. Sie kénnen sich auch den Search Console-Bericht zur
Nutzererfahrung auf Mobilgeraten* ansehen, um Probleme mit der Nutzererfahrung auf
Mobilgeraten zu beheben, die sich auf Ihre Website auswirken.

Falls auf Ihrer Website auf mehreren Seiten viele statische Inhalte wie Blogposts oder
Produktzielseiten bereitgestellt werden, kdnnte es sinnvoll sein, AMP* (Accelerated Mobile
Pages) zu implementieren. Dies ist eine spezielle HTML-Variante, bei der Ihre Website schnell
und nutzerfreundlich bleibt und durch verschiedene Plattformen, darunter auch die Google-
Suche, weiter beschleunigt werden kann.

Mobile Websites so konfigurieren, dass Sie richtig indexiert werden
kbnnen

Unabhangig von der Konfiguration, die Sie fir die Einrichtung Ihrer mobilen Website auswahlen,
sollten Sie die folgenden wichtigen Punkte beachten:

1. Wenn Sie mit dynamischer Bereitstellung arbeiten oder eine separate mobile Website haben,
signalisieren Sie Google, wenn eine Seite fir Mobilgerate formatiert ist oder wenn eine
entsprechende Variante fur Mobilgerate vorhanden ist. So kann Google Ihre Inhalte mobilen
Nutzern in den Suchergebnissen gezielt bereitstellen.

2. Wenn Sie Responsive Webdesign nutzen, teilen Sie dem Browser mithilfe des Tags meta
name="viewport" mit, wie die Inhalte angepasst werden sollen. Bei dynamischer Bereitstellung
verwenden Sie den Vary-HTTP-Header, um Ihre Anderungen in Abhangigkeit vom User-Agent
zu signalisieren. Falls Sie unterschiedliche URLs verwenden, stellen Sie die Beziehung
zwischen zwei URLs mithilfe des Tags <link> und der Elemente rel="canonical" und
rel="alternate" dar.

3. Achten Sie darauf, dass Ihre Ressourcen gecrawlt werden kénnen. Wenn Seitenressourcen
blockiert werden, erhélt Google eventuell nur ein unvollstéandiges Bild von lhrer Website. Dies
geschieht oft, wenn die Datei "robots.txt" den Zugriff auf einige oder alle Seitenressourcen
blockiert. Wenn der Googlebot keinen Zugriff auf die Ressourcen einer Seite hat, etwa bei
CSS, JavaScript oder Bildern, kbnnen wir méglicherweise nicht feststellen, ob die Seite fir die
Darstellung in einem mobilen Browser optimiert ist. In diesem Fall kann sie mobilen Nutzern
bei der Suche eventuell nicht richtig bereitgestellt werden.

4. Vermeiden Sie haufige Fehler, durch die mobile Nutzer frustriert werden. Dazu gehdren unter
anderem nicht abspielbare Videos, also etwa Flash-Videos als Hauptinhalt einer Seite.


https://developers.google.com/webmasters/mobile-sites/mobile-seo/responsive-design
https://developers.google.com/webmasters/mobile-sites/mobile-seo/dynamic-serving
https://developers.google.com/webmasters/mobile-sites/mobile-seo/separate-urls
https://search.google.com/search-console/mobile-friendly
https://search.google.com/search-console/mobile-friendly
https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-usability
https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-usability
https://www.ampproject.org/

5.

Mobile Seiten, die Nutzern eine schlechte Sucherfahrung bieten, fallen in den
Suchergebnissen zuriick oder werden mit einer Warnung in den mobilen Suchergebnissen
angezeigt. Dazu gehoren unter anderem ganzseitige Interstitials* auf mobilen Seiten, die die
Nutzererfahrung beeintrachtigen.

Stellen Sie die volle Funktionalitat auf allen Geraten bereit. Mobile Nutzer erwarten dieselben
Funktionen — so etwa Kommentar- und Bezahlfunktionen — und Inhalte auf Mobilgeraten
sowie auf allen anderen Geréten, die von lhrer Website unterstitzt werden. Achten Sie darauf,
dass zusatzlich zu Textinhalten alle wichtigen Bilder und Videos eingebettet und auf
Mobilgeraten zuganglich sind. Geben Sie fir Suchmaschinen alle strukturierten Daten und
weitere Metadaten fir alle Versionen der Seiten an, beispielsweise Titel, Beschreibungen,
Link-Elemente und andere Meta-Tags.

Stellen Sie sicher, dass die auf Ihrer Desktopwebsite verfligbaren strukturierten Daten, Bilder,
Videos und Metadaten auch auf der mobilen Website enthalten sind.

Best Practices

Testen Sie Ihre mobilen Seiten mit dem Test auf Optimierung fur Mobilgerate®, um
festzustellen, ob Ihre Website aus der Sicht von Google flr Mobilgeréate geeignet ist.

Falls Sie separate URLSs flir Ihre mobilen Seiten verwenden, testen Sie die URLs sowohl fiir
Mobilgerate als auch fur Desktops, um zu gewéhrleisten, dass die Weiterleitung erkannt wird
und gecrawlt werden kann.

Weitere Informationen finden Sie im Leitfaden von Google zur Optimierung ftr Mobilgeréte.s

lhre Website bekannt machen

Die meisten Links zu Ihrer Website werden nach und nach hinzugefligt, wenn Nutzer lhre Inhalte
bei der Suche oder auf anderen Wegen entdecken und dann auf sie verlinken. Google weil3

jedoch auch, dass Sie andere mdglichst schnell wissen lassen mochten, wie viel Arbeit Sie in die
Inhalte gesteckt haben. Durch effektive Werbung fur Ihre neuen Inhalte entdecken Nutzer, die am
selben Thema interessiert sind, lhre neuen Inhalte schneller. Wie bei den meisten Punkten, die in

diesem Dokument behandelt werden, gilt auch hier, dass diese Empfehlungen mit Augenmalf3
umgesetzt werden sollten. Eine zu starke Forcierung konnte den Ruf Ihrer Website schadigen.

Uber einen Blogpost auf Ihrer eigenen Website, in dem Sie Ihre Besucher (iber neu hinzugefiigte

Elemente informieren, kdnnen Sie neue Inhalte oder Dienste hervorragend in Umlauf bringen.
Auch andere Webmaster, die Ihrer Website oder Ihrem RSS-Feed folgen, kénnen die
entsprechende Meldung aufgreifen.

Auch der Aufwand, den Sie in die Offline-Werbung fiir hr Unternehmen oder Ihre Website
investieren, kann Frichte tragen. Wenn Sie eine Unternehmenswebsite haben, sollten Sie
beispielsweise darauf achten, dass die URL auf Ihren Visitenkarten, Briefbdgen, Postern usw.
angegeben ist. AuRerdem kdnnen Sie in regelmalRigen Abstédnden Newsletter an die Kunden
senden, um sie Uber neue Inhalte auf der Unternehmenswebsite zu informieren.


https://webmasters.googleblog.com/2016/08/helping-users-easily-access-content-on.html
https://search.google.com/search-console/mobile-friendly
https://developers.google.com/webmasters/mobile-sites/

Als Inhaber eines lokalen Geschéfts sollten Sie die entsprechenden Informationen dazu bei
Google My Business® eintragen, um Kunden auf Google Maps und in der Websuche besser zu
erreichen.
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Best Practices
Uber soziale Medien Bescheid wissen

Auf Websites, die auf Nutzerinteraktionen und Teilen basieren, kdnnen interessierte
Personengruppen nun leichter relevante Inhalte finden.

Zu vermeiden:

e Bewerben jedes kleinsten neuen Inhalts, den Sie erstellen — konzentrieren Sie sich besser
auf grol3e, interessante Elemente

e Aufnahme lhrer Website in Linkaustauschprogramme®, bei denen das Ranking Ihrer Inhalte
bei diesen Diensten kinstlich nach oben manévriert wird


https://www.google.com/business/
https://support.google.com/webmasters/answer/66356

Personen erreichen, die der Community im Kontext lhrer Website angehétren

Wabhrscheinlich gibt es eine Reihe von Websites, auf denen &hnliche Themenbereiche abgedeckt
werden wie auf lhrer Website. In der Regel ist es von Vorteil, die Kommunikation mit diesen
Seiten zu suchen. Beliebte Themen in lhrer Nische oder Community kdnnen dazu beitragen,
dass weitere Ideen fir Inhalte oder den Aufbau einer guten Community-Ressource aufkommen.

Zu vermeiden:

e Versenden von Verknupfungsanfragen an alle Websites, die mit lInrem Themengebiet
zusammenhangen

e Kaufen von Links von anderen Websites mit dem Ziel, einen héheren PageRank zu erzielen

Suchleistung und Nutzerverhalten analysieren

Suchleistung analysieren

GroR3e Suchmaschinen, so auch Google, bieten kostenlose Tools flir Webmaster, mit denen die
Leistung in der jeweiligen Suchmaschine analysiert werden kann. Bei Google ist dieses Tool die
Search Console.

Die Search Console bietet zwei wichtige Informationskategorien: Kann Google die Inhalte finden?
Welche Leistung wird in den Google-Suchergebnissen erzielt?

Aufgrund der Nutzung der Search Console erhélt Ihre Website keine bevorzugte Behandlung. Sie
kann jedoch bei der Identifizierung von Problemen hilfreich sein, deren Behebung zu einer
besseren Leistung Ihrer Website in den Suchergebnissen beitragen kann.

Mit diesem Dienst kbnnen Webmaster

o feststellen, in welchen Bereichen einer Website der Googlebot Probleme beim Crawlen hatte,
e Sitemaps testen und einreichen,

e robots.txt-Dateien analysieren oder generieren,

e bereits vom Googlebot gecrawlte URLs entfernen,

e die bevorzugte Domain angeben,

e Probleme mit "title"- und "description"-Meta-Tags identifizieren,

e Top-Suchanfragen erkennen, Uber die Nutzer auf eine Website gelangt sind,

e herausfinden, wie der Googlebot Seiten sieht, und

e Benachrichtigungen zu VerstéRen gegen die Qualitatsrichtlinien erhalten und eine
Neulberprufung der Website anfordern.

Auf der Microsoft-Website Bing Webmastertools® werden ebenfalls kostenlose Tools fiir
Webmaster angeboten.

Nutzerverhalten auf Ihrer Website analysieren

Wenn Sie das Crawlen und Indexieren Ihrer Website mithilfe der Google Search Console oder
anderer Dienste verbessert haben, méchten Sie wahrscheinlich auch mehr Uber den Traffic auf


https://www.google.com/webmasters/tools/home
https://www.bing.com/toolbox/webmaster

Ihrer Website erfahren. Webanalyseprogramme wie Google Analytics sind hierflr eine wertvolle
Informationsquelle. Sie kdnnen damit

e Informationen dazu erhalten, wie Nutzer auf lhre Website gelangen und sich dort verhalten,
e die beliebtesten Inhalte auf Ihrer Website ermitteln und

e die Auswirkungen von Optimierungen messen, die Sie auf Ihrer Website vornehmen,
beispielsweise ob die Anderung von "title"- und "description"-Meta-Tags die Anzahl der
Zugriffe von Suchmaschinen erhéht hat.

Fur fortgeschrittene Nutzer kénnen die von einem Analysepaket bereitgestellten Informationen in
Kombination mit Daten aus Ihren Serverprotokolldateien noch umfassendere Angaben zu der
Interaktion von Besuchern mit Inren Dokumenten liefern — z. B. durch zusétzliche Keywords, mit
deren Hilfe Suchende lhre Website finden kénnten.

Anhang: In diesem Dokument verwendete Link-URLSs
In diesem Dokument wird auf die folgenden URLSs verwiesen:

. https://g.co/WebmasterHelpForum
o . https://lwww.google.com/search?g=site:wikipedia.org
. https://support.google.com/webmasters/answer/70897

. https://support.google.com/webmasters/answer/35769

1
2
3
4
e 5: https://www.google.com/webmasters/tools
6: http://g.co/webmasters
7: http://g.co/WebmasterChecklist

8: https://support.google.com/webmasters/answer/70897

9: https://support.google.com/webmasters/answer/35769
e 10: https://www.youtube.com/watch?v=piSvFxV_MO04
e 11: https://support.google.com/webmasters/answer/35291
e 12: https://support.google.com/webmasters/answer/156184
e 13: https://support.google.com/webmasters/answer/6062608
e 14: https://support.google.com/webmasters/topic/1724262
e 15: https://webmasters.googleblog.com/2014/05/understanding-web-pages-better.html
e 16: https://www.google.com/webmasters/tools/googlebot-fetch
e 17: https://www.google.com/webmasters/tools/robots-testing-tool
e 18: https://www.youtube.com/watch?v=MOfhHPp5sWs

e 19: http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2007/09/improve-snippets-with-meta-
description.html

e 20: https://webmasters.googleblog.com/2017/06/better-snippets-for-your-users.html
e 21: https://support.google.com/webmasters/answer/35624

e 22: https://developers.google.com/search/docs/guides/intro-structured-data

e 23: https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery

e 24: https://www.google.com/webmasters/tools/data-highlighter
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https://www.google.com/webmasters/markup-helper/
https://search.google.com/structured-data/testing-tool
https://support.google.com/webmasters/answer/2650907
https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery
https://developers.google.com/search/docs/data-types/breadcrumbs
https://support.google.com/webmasters/answer/72746
https://support.google.com/webmasters/answer/93641
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2008/10/webmaster-tools-shows-crawl-

error.html
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55:

http://support.google.com/webmasters/answer/93633
https://support.google.com/webmasters/answer/139066
https://adwords.google.com/KeywordPlanner
https://support.google.com/webmasters/answer/6155685
https://support.google.com/webmasters/answer/66359
https://support.google.com/webmasters/answer/66353
https://webmasters.googleblog.com/2007/03/using-robots-meta-tag.htmi
https://support.google.com/webmasters/answer/81749
https://support.google.com/webmasters/answer/178636
https://webmasters.googleblog.com/2016/11/mobile-first-indexing.html
https://developers.google.com/webmasters/mobile-sites/mobile-seo/responsive-design
https://developers.google.com/webmasters/mobile-sites/mobile-seo/dynamic-serving
https://developers.google.com/webmasters/mobile-sites/mobile-seo/separate-urls
https://search.google.com/search-console/mobile-friendly
https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-usability
https://www.ampproject.org/
https://webmasters.googleblog.com/2016/08/helping-users-easily-access-content-on.html
https://search.google.com/search-console/mobile-friendly
https://developers.google.com/webmasters/mobile-sites/
https://www.google.com/business/
https://support.google.com/webmasters/answer/66356
https://www.google.com/webmasters/tools/home

https://www.bing.com/toolbox/webmaster



